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Twitter, el mejor espacio para lanzar una pelicula y conocer
los efectos que éstas generan en la gente

Presentan la charla virtual “Twitter ama las peliculas”, durante el FICG 35.2

El apetito por las peliculas nunca termina en Twitter: tan sélo en México los usuarios generan mas de
12 mil tuits acerca de temas relacionados con el cine.

En dicha plataforma la gente entra para mantenerse enterado de lo que ocurre en el mundo y el séptimo
arte no es la excepcion, pues aqui se encuentran registradas el 40 por ciento de los usuarios de internet
gue pagan por ver una pelicula antes de verla.

Todo esto convierte a la red social en un espacio que puede aprovechar la industria filmica, para
que los estrenos de peliculas y series sean apropiados por las audiencias y que se difunda rapidamente
mediante estrategias creativas.

Sobre esto charléd Thomas Felpeto, del equipo de Twitter México, en la conferencia virtual “Twitter ama
las peliculas. El poder de la conversacidon del cine”, durante la edicién 35.2 del Festival
Internacional de Cine en Guadalajara (FICG) [11.

“Aqui 40 por ciento de los usuarios vienen a encontrar contenido entretenido; 31 por ciento
viene a buscar opiniones de las peliculas; 29 por ciento, a buscar videos y contenidos que no habian visto
antes (los nuevos trailers) y otro 29 por ciento viene a conocer la opinidn de una pelicula para ver si va a
ir a verla o no. En Twitter la gente no se cansa de decir que les encanta ir al cine”, indicé.

Tan sélo durante la pandemia, se registrd un alza en tuits referentes al consumo de peliculas y series
desde casa, informé. “Aun con las salas cerradas, la conversacion alrededor del cine fue una
constante. La gente aqui hace circular la informaciéon muy rapido”.

“Aqui estan quienes comparten sus impresiones y emociones que les dejan los filmes e incluso las
relacionan con conversaciones culturalmente relevantes”, tales como con temas de equidad de género,
derechos humanos, moda e incluso politica; es decir, hay una gran apropiacion del séptimo arte.

Como crear la conversacion sobre un estreno
Thomas Felpeto, quien es el encargado de las alianzas que hace Twitter con Partners de la industria del
entretenimiento, dio a conocer cdmo lograr que en la red social surja una conversacion sobre

una pelicula o serie nueva, sin necesidad de que sea un producto emanado de Hollywood.

Primero se debe entender que para toda conversacion hay un tiempo de vida con picos y valles,
que incluso pueden tomar un segundo aire en diferentes momentos. El primer momento es cuando se da
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a conocer una noticia sobre cierta produccién.

“Las primeras 48 horas de la conversacion de la pelicula seran las mas importantes, pues es
cuando se alcanza el pico mas alto en volumen, que es cuando la gente se aduefia, la comparte y se
escala y extiende a las otras personas”.

Después de 48 horas se mantiene, pero el pico de la conversacion ha bajado, dijo. “El primer pico es
cuando se anuncia que se va a hacer la pelicula, luego viene el trailer; el pico sube mas alto cuando
llega el estreno de la pelicula, aunado al primer fin de semana”.

Tras el estreno la conversacién se mantiene, pero pasado un tiempo viene el segundo estreno de la
pelicula, que es cuando se lleva a las plataformas digitales o a la venta en DVD o Blu-ray.

“Otro momento clave en la vida de conversacion sobre una pelicula es cuando se da el segundo estreno.
Quien lo hizo muy bien fue Bohemian Rhapsody, que cuando iba a salir en plataformas digitales
lanzé un tuit invitando a dar like para recibir imdgenes exclusivas, pero también un recordatorio de que
el 16 de febrero se podria ver la pelicula online. Ese tuit logré 15 mil likes”.

Thomas Felpeto recomendé conocer bien estos momentos, porque se puede innovar para que la
conversacidon aumente o se lleve a otros niveles.

“Nosotros recomendamos a nuestros socios que aprovechen a las personas claves de la pelicula:
actores, actrices, directores, productores, para generar conversacién, como en la primera fase,
cuando la pelicula esta siendo producida”, refirid.

Recordé lo grande que fue la conversacion con la pelicula Pokemdn: Detective Pikachu, pues el elenco
hizo un Q&A (sesidn de preguntas y respuestas) donde se revel6 informacion adicional. De
igual forma la publicacién de videos de los propios actores invitando al estreno, como lo hizo el actor
Joaquin Cosio con Belzebuth.

Otros segundos aires para las peliculas pueden ser las fechas importantes, como lo son los viernes 13,
que da para recordar a las audiencias ver cierto filme que es de terror.

El miembro de Twitter México recordé que hay muchos recursos, como la utilidad Moments, que es la
curaduria de tuits en el timeline.

“Los mejores aliados son el contenido visual, porque es lo que las personas quieren ver, el video es lo
gue mas gusta en esta plataforma”, aseguré.

Atentamente
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